
THE FIFTH COLUMN, as a nation.al journal, is calling for increased participation. Whether from 
student, professional or otherwise, material is welcome and needed to raise the level of debate and 
broaden the appeal of the magazine. For further information contact your Regional editor ofTHE 
FIFTH COLUMN. 

On The Road 
volume 9, number 1: Architecture and Travel 

Our consumerist civilization has recently witnessed the transformation of travel into a commodity 
for the masses. Once an exceptional journey for the privileged few, oversea trips are now a reality 
for millions of people. The essential characteristics of travel: escapism, novelty and exoticism have 
facilitated its marketing within the prevailing system of values. 

Architects have adopted travelling into their professional culture, including it in the training 
necessary for an enlightened role within society. The Grand Tour and the Prix de Rome were the 
final touches in an architect's education. In the twentieth century the journeys of 'great architects' 
like Le Corbusier and Kahn were crucial in honing their critical stances. For through travelling one 
can discover the relativity and limitations of one's own cultural conventions. 

Yet a danger lies in becoming overcritical about our own surroundings. One becomes insensi tive 
to the complete situation and experiences things with romantic detachment and nostalgia. A 
superficial consumption of sensation replaces lasting involvement. In this situation what 
constitutes a rooted architecture? How can the architect's work avoid commodification, 
superficiality or irrelevance? What are the implications for architects practicing outside their own 
culture? 

The availability of travel today should make us more critical about how we record our own 
journeys and how this recording changes the travel experience. Reconsider the travel journals of 
the 'greats' as polemics in themselves. How have these works and the media in general changed 
our expectations of foreign places? 

One can also consider how the technology of displacement has altered the perception of place and 
the place itself. What can we learn from ocean liners, train, airports, train stations, highways, 
ports, rest areas, Las Vegas and other spaces of travel? For commuters, what does the amounr of 
time spent travelling daily do to the experience of the city? How does mass tourism affect the 
places it touches? 

In the contemporary city of constant migration, collective alienation and increasing individual 
isolation what separates the architectural traveller from the tourist? 

Thomas Pushpathadam, Bernard Olivier 
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Deadline for submissions is Atffi131 , 1992. 

Please submit to: 
The Fifth Column, room G4 or 
c/o McGill School of Architecture 
Macdonald Harrington Bldg 
815 Sherbrooke Street West 
Montreal, Quebec 
H3A 2K6 



THE FIFTH COLUMN, en cane que revue nacionale, cherche a accroftre le nombre de ses 
contributeurs. Par Ia presence, nous lanr;ons une invitation rant aux etu.diams qu'aux 
professionnels a participer au contenu de Ia revue. Pour plus de renseignements, communiquer 
avec votre redacteur regional de THE FIFTH COLUMN. 

On The Road 
volume 9, numero 1: Le voyage et !'architecture. 

Le voyage, jadis privilege d'une ~lite, est aujourd'hui pratique courante pour des masses sans 
cesse grandissantes de consommateurs. L'exotisme, la nouveaute et !'evasion que le voyage 
pro jete en ont certainement facilite la commercialisation. 

Les architectes, parallelement ace mouvement, ont recupere le voyage dans leurs discours, lui 
conf~rant un role fonnateur particulier. Le Grand Tour et le Prix de Rome parachevait par le 
voyage !'education de l'architecte. Plus pres de nous, les expeditions des "grands maltres" tels Le 
Corbusier et Louis Khan ont contribue a !'elaboration de leurs ctiscours critiques. Le voyage 
permettrait done de mettre en perspective sa propre culture, de la mettre en question. 

On risque cependant d'en venir a mepriser son propre milieu, en jugeant ses faiblesses selon les 
qualites de ses ailleurs de nos voyages. On prendrait ainsi chez-soi !'attitude du touriste: 
experience superficielle et ephemere de conditions isolees, accompagnee d'une ignorance de Ia 
situation globale. Dans le contexte actuel ou cette attitude ce generalise, une architecture 
authentique est-elle possible? Comment ~viter que !'architecture ne soit reduite au statut de produit 
touristique? Par ailleurs, qu'implique qu'un architecte travaille dans un milieu qui lui est etranger? 

On enregistre de plus en plus de nos voyages, grace a des techniques de plus en plus 
sophistiquees. Comment cet usage change-t-il Ia maniere dont nous voyageons, mais aussi notre 
souvenir de cette experience? Comment, d'un autre cote, les medias ont-ils, par les images qu'ils 
diffusent, modifie nos auentes envers nos destinations? 

Les technologies de deplacement ont rransfonne notre sens des lieux. Que peuvent nous apprendre 
les paquebots, les trains, les avions, les ports, les gares, les aeropons , les automobiles et les 
autoroutes, Las Vegas et d'autres espaces du voyage? Comment Ia navette des banlieusards 
fa9onne-t-elle leur perception de la ville? Comment le tourisme de masse altere-t-illes lieux qu'il 
commercialise? 

Dans Ia cite contemporaine ou les migrations incessantes erodent l'identite des lieux, des cultures, 
et des inctividus, comment le citoyen difrere-t-il vraiment du touriste? 

Bernard Olivier, Thomas Pushpalhadam 

Envoyez vos pro jets d'articles avant le ~ l a or i1 1992 a: 
3 \ ocJ·o bre. 

The Fifth Column, bureau G4 ou 
a/s McGill School of Architecture 
Pavilion Macdonald Harrington 
815, rue Sherbrooke Ouest 
Montr~al, Qu~bec 
H3A 2K6 


